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Resumen

El cambio producido por la revolucion industrial gener6 un desplazamiento del
mundo rural al urbano, fenémeno que no solo se manifest6 en la produccion de
maquinas y la construccion de fabulosas factorias, sino en la percepcion por parte de
los citadinos de un nuevo espiritu de progreso y una sensacion de velocidad, higiene
y vida moderna. Esta percepcion se transmitia por medio de imagenes impresas en
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las caratulas de revistas y primeras paginas de los periodicos expendidos en los
puestos de venta, o masificadas mediante carteles publicitarios desplegados en las
grandes ciudades. El presente articulo pretende ampliar el analisis de esas ideas
y relacionarlas con el mundo grafico que, a manera de espejo, convivio y reflejo
la época motivo de la mirada de Clair y evidenciar una vez mas la capacidad de la

imagen impresa como fuente para el estudio y analisis de la historia.
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Automovil, cartel, ciudad, imagen, individuo, industrial, moda,

mujer, revista, velocidad.

' El término hombre apurado se extrae de la lectura del texto y las ideas planteadas por Jean Clair
(1988), “Red October, Black October, The 1920, age of the Metropolis” (trad. de Jorge Alberto
Mejia) para los textos de la Maestria en Historia y Teoria del Arte y la Arquitectura

de la Universidad Nacional de Colombia, Bogota D.C.
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1. Introduccion

En los albores del siglo XIX se palpaba un cambio en las dimensiones geograficas de
las ciudades europeas, su arquitectura y su espiritu. El desarrollo de nuevos materiales
entre ellos el acero reforzado y el concreto, y mejores maquinarias, como la grua,
ademas de la implementacion de una consecuente expansion de vias de comunicacion
terrestre, motivaron y facilitaron el desplazamiento de enormes masas de turistas,
viajeros y emigrantes entre ciudades o regiones diferentes del centro europeo. Viajar
entre las grandes capitales como Paris, Berlin o Roma era cada vez mas facil y rapido,

las distancias y los tiempos se acortaron de manera notable.

Este fenomeno repercutio en la acelerada expansion y desbordado crecimiento de las
ciudades. Sus habitantes comenzaron a percibir y sufrir sensaciones de aglutinamiento
en los centros, congestion en las calles comerciales y distanciamiento entre los
lugares de vivienda y el trabajo. La percepcion de distancia y tiempo comenzo a
variar de una manera silenciosa que no se sentia que afectara la vida y rutina diaria.
Simultaneamente, el paisaje urbano sufrio un cambio radical pasando de horizontal
a vertical, gracias a la construccion de edificios cada vez mas altos con materiales
mas livianos y con la implementacion del vidrio y la pared falsa movil como parte
de la nueva arquitectura. La reduccion del tiempo de desplazamiento aunada a la
aglomeracion, no dejaban campo ni momento para el analisis ni concientizacion de

tal fenomeno por parte de los ciudadanos.

Estos cambios inicialmente no fueron detectados o percibidos por ese habitante

que igualmente experimentaba, a la par con la ciudad, modificaciones en su forma

de vida, en su rutina, en su psicologia, y en las imagenes que sus ojos apreciaban

dentro de ese paisaje urbano que mutaba a su alrededor. ;Cémo se dio cuenta este
paisa) q ¢

individuo que estaba cambiando? ;Qué cambio? ;Cuales fueron esas sefales visuales

que le mostraban las transformaciones que se estaban produciendo? Se trata de

considerar estas cuestiones.

Figural : La torre de Babel, 1563

Fuente: imdgenes google.com. Pieter Bruegel




2. Contenido

La ciudad

A mediados del siglo XIX se sittia el comienzo de las mayores migraciones humanas
de la historia; las cifras de dicho movimiento no son exactas pero si indican como el
desplazamiento de poblaciones enteras se llevo cabo en una gran proporcion hacia
EE.UU. Las hubo de todas las formas, ya sea entre ciudades y regiones de un mismo
pais, el éxodo rural hacia las ciudades, la travesia de los océanos y la penetracion
en las zonas fronterizas. Estos movimientos de poblacion y la industrializacion van
juntos, pues el desarrollo economico moderno requeria reubicaciones sustanciales
de poblaciones con el fin de facilitar el proceso técnico y su abaratamiento por
medio de mejores y mas eficientes comunicaciones, las que a su vez se justificaban
segn la cantidad de poblacion a la que afectarian o, dicho de otra manera, seglin
el mercado potencialmente disponible. Asi mismo, el vacio provocado por la
prohibicion de la trata de esclavos que redujo dramaticamente la mano de obra, fue
cubierto en cierta medida por el transporte de trabajadores asalariados. Un ejemplo
de este fenomeno es el citado por Eric Hobsbawm (2001) en su ya clasica “Era
del imperio” cuando recuerda como contingentes de trabajadores italianos apodados
golondrinas, cruzaban el atlantico en ambos sentidos para recolectar cosechas en
Ameérica. Estas migraciones cambiarian su caracter y reducirian su tamafio con el

inicio de la Primera Guerra Mundial en 1914.

Figura 2: Calle de Paris, un dia de Iluvia

Fuente: imdgenes google.com. Gustave Caillebotte




Un fenomeno caracteristico de esas migraciones era el origen de los individuos
que las componian. Como la gran mayoria de Europa era rural, asi mismo lo
eran los emigrantes que llegaban a las ciudades en busca de una mejor calidad de
vida y, en lo posible, llenos de esperanzas. Se puede afirmar que la migracion y la
urbanizacion se desarrollan de un modo paralelo y simultaneo. Pero igualmente
es la ciudad, a partir de la Revolucion Francesa y posteriores oleadas industriales
ocurridas entre finales del siglo XIX hasta 1913, es el escenario en que se llevarian
a cabo transformaciones socioculturales, que no se percibian facilmente y que las
imagenes impresas reflejaron o al menos dejaron registradas. La ciudad estara en
constante cambio pasando a veces vertiginosamente de poblado a ciudad, de ciudad
a gran ciudad y finalmente a metropoli, transformando de igual manera las formas
de interaccion de sus habitantes, sus maneras de transportarse, de comportarse y
de ver la vida misma. Ya en el siglo XX, en su segunda década, recién terminada la

Primera Guerra, se apodera del panorama europeo un nuevo espiritu de renovacion.

Simultaneo con el pesimismo dadaista se fomenta un optimismo por los tiempos
venideros gracias al desarrollo que cada vez se evidenciaba en las calles, y a la
nueva tecnologia que hacia mas facil vivir, mas cortas las distancias y mas rendidor
el tiempo y la vida. Es el momento en que la electricidad y sus aparatos invaden
la ciudad y sus vitrinas, la luz eléctrica disuelve esa privacidad que las sombras
proporcionan. Ahora desde afuera se podra apreciar lo de adentro, hecho mucho
mas evidente en los grandes edificios de oficinas o apartamentos. Esta aglomeracion
trajo consigo la necesidad, en un primer momento, de adecuar y, posteriormente,
de construir y disefiar lugares de esparcimiento publicos donde la poblacion se
divirtiera, con el consiguiente auge de los cabarets y teatros acondicionados para
las necesidades que una proyeccion requeria. La ciudad como sede de la industria y
del capital industrial genero nuevas clases sociales, el mundo obrero y la burguesta,
un publico masivo que demandaba desde toda clase de productos de consumo hasta
arte, comunicacion y entretenimiento. El Gltimo tercio del siglo XIX condenso la
primera expansion de la propiedad raiz de caracter urbano y a la par vino el auge
de la construccion. Pero la gran ciudad moderna no es solo la ciudad fisica tambien
trajo consigo un nuevo conjunto de sensaciones.

Es evidente la polarizacion de la poblacion urbana, la cual se dividio en dos grandes
grupos: uno que percibia la ciudad como centro de perdicion de la conciencia
humana donde, con mayor intensidad, la rutina se apodera de la vida diaria y el
individuo pasa a ser solo una cifra estadistica; donde las relaciones personales se ven
limitadas y cohibidas por factores como las distancias, el tiempo y las dificultades
para socializar con amigos y conocidos; y un segundo grupo que, por el contrario,
concebia a la ciudad como el lugar donde confluye la vida, el comercio y la diversion,
la cultura, el progreso y el bienestar socioeconomico para quienes, la ciudad esta
mas alla del bien y del mal.




La clase media del siglo XIX pensaba que la ciudad era el refugio de las actividades
mas valiosas para el ser humano, es decir, la industria y la cultura. La ciudad en los
dos siglos anteriores al XX habia sido considerada como una especie de entidad que

presentaba tres formas de evaluarse a si misma.

- Laciudad como virtud, (siglo XVIII) con el iluminismo. Como centro de la
educacion, las universidades, el comercio, las artes y el poder, contraria
a la ignorancia, barbarie, lejania y dificultades del campo.

- La ciudad como vicio, (siglo XIX) con el apogeo industrial y centro de
las migraciones se convirtio en el lugar de ocio de los obreros; por
consiguiente, surgen las aglomeraciones y la necesidad se suministrar
modos de diversion a tanto ocioso. El circo, el cabaret, el cine, el
prostibulo y la taberna, son los sitios mas recurridos con fines de
entretenimiento por parte de las masas urbanas.

- La ciudad mds alld del bien y del mal, (mediados siglo XIX) percepcion
y actitud generada por los intelectuales, politicos e inversionistas que
desarrollaban su diario quehacer sin salir de la ciudad y en dependencia
total y continua de las bondades que ésta brindaba a los ciudadanos,
actuando consecuentemente con la sensacion de que la ciudad era el
centro de la vida, donde todo lo hay y esta y donde se debe aprender a
convivir con ciertas limitaciones, como por ejemplo en espacios reducidos
de apartamentos, pagando servicios, entre ruidos y aglomeraciones,
etcétera.

Voltaire (1694-1778) a traves de toda su obra afirmaba que la combinacion de
industria y placer generaban la civilizacion, ricos y pobres no debian producirse
mutuamente terror sino por el contrario, debian tomar conciencia de que juntos,
eran la base del progreso. Segn Voltaire la nobleza civilizaba a las ciudades,
elemento con el que el campo no contaba, mientras que para Adam Smith (1723-
1790), la ciudad como fenémeno moderno industrial, civilizaba a la nobleza rural y
desvanecia el senorio feudal.

En un amplio panorama, las criticas a la ciudad como foco humano podian ser de
dos tipos: las arcaistas, generadas por los que proponian abandonar la gran ciudad, ya
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que segun ellos la buena vida no se podia vivir en la ciudad; el ruido, la aglomeracion,
la pérdida de lo privado y el temor constante la hacian invivible. Dos: las futuristas,
con la llegada de los conceptos socialistas que pretendian vigilar la burguesia, la
propiedad y el capital privado en beneficio y proteccion de la clase obrera surgida
gracias al desarrollo industrial, fenomeno tipicamente urbano, que estimulaba la
construccion de barrios obreros, vias y medios de transporte, acceso a la cultura y
educacion.



Por otro lado, casi todos los movimientos artisticos e intelectuales de principios del
siglo XX predicaban un optimismo sobre la nueva tecnologia del momento, tal como
las maquinas calculadoras que desde 1812 se venian desarrollando, los motores a
gasolina que automaticamente evolucionaron al automovil, los trenes, los modelos
para volar, la fotografia, el cine, los telegrafos y la luz eléctrica, el gas domiciliario,
los rayos X aplicados a la medicina, la quimica farmaceutica, las maquinas de guerra,
el submarino, la cromolitografia y el offset, entre otros. La reproduccion mecanica
y en gran nimero de imagenes impresas resulto fundamental. Pero junto a las
imagenes estaban otros entornos en donde se experimentaban las particularidades
de la vida urbana; por ejemplo la taberna, que se convertiria posteriormente en
el gin-palace tan tipicamente britanico, el music-hall, el teatro, el cinema, lugares
estos donde se moldeaban nuevos habitos urbanos, conductas sociales y modos de
convivencia. Departian en estos espacios seres llegados de diferentes regiones o
ciudades. La ciudad se convirti6 en el simbolo externo mas llamativo del mundo
industrial. Una gran ciudad, una metropoli de mas de medio millon de habitantes,
no era tanto un centro industrial, como un centro de comercio, de transporte y

administracion, de provision de servicios, lo que causaba una gran aglomeracion de

individuos.

El individuo

Es evidente que una caracteristica de la llegada del siglo XX es la aparicion de un
nuevo hombre cuya vida estaba moldeada por un elemento que se habia constituido
en parte primordial de su cotidianidad: el factor tiempo. Es cierto que este concepto
no era nada nuevo, desde siglos antes, el aprovechamiento al maximo del mismo,
su correcta distribucion, las horas y los momentos en el dia, la implementacion y
desarrollo del reloj en todas sus modalidades, y la sensacion de una vida sujeta a un
mundo cada vez mas veloz, estaban presentes en la vida diaria de los ciudadanos,
pero es a comienzos del siglo XX cuando se torna en predicado constante, intenso,
avasallador e imprescindible. El tiempo es oro, antigua consigna, ahora se aplicaria al

diario discurrir urbano.

Segtin Simmel (1984), el hombre es un ser de diferencias, esto es, su conciencia es
estimuladaporladiferenciaentrelaimpresiondelmomento ylaimpresion precedente.
Las impresiones persistentes, la insignificancia de sus diferencias, las regularidades
habituales de su transcurso y de sus oposiciones, utilizan menos conciencia que la
rapida aglomeracion de imagenes cambiantes. La gran urbe produce justamente
estas condiciones psicologicas, desatando en el individuo y el colectivo una profunda
oposicion contra la ciudad pequefia y la vida del campo que posee un ritmo mas lento
y regular y que deja ver mas bien una imagen senso-espiritual de la vida. Asi pues,
la base psicologica sobre la cual se edifica la mentalidad del individuo y el colectivo
urbano es el acrecimiento de la vida nerviosa, palabras textuales de Simmel, que tiene su

orlgen €n el I'aPldO € 1n1nterrurnp1d0 lntercamblo de 1mpresmnes internas y externas.




Es justamente ese individuo que habita la gran ciudad el que comienza a manifestar el
cambio, nuevos factores en su vida empiezan a ser considerados. Ese nuevo individuo
es ahora un individuo apurado, se sacara el mayor provecho posible del tiempo, nada
que no produzca ganancia a partir del uso provechoso del tiempo valdra la pena, y
para ello se recurrira a la moderna tecnologia, que tan eficientemente colaborara
con sus nuevos inventos veloces y dinamicos. Segin Simmel, el espiritu moderno se
habria convertido cada vez mas calculador, no solo en cuestiones econémicas sino

en cantidades de tiempo.

Cuando Filippo Marineti (1876-1944) publico su Manifiesto del Futurismo el 20 de
febrero de 1909 en el periodico parisino Le Figaro, su texto revoltoso establecio
al futurismo como un movimiento renovador de todas las artes. Cito a Marineti:
“Nosotros intentamos celebrar el amor al peligro, el habito a la energia y la intrepidez”. Y mas
adelante proclamaba: “Afirmamos que la magnificencia del mundo ha sido enriquecida por
dar una nueva belleza: la belleza de la velocidad. Un carro zumbante que parece cabalgar
sobre la metralla es mds hermoso que la victoria de Samotracia”. El manifiesto expresaba
el entusiasmo por la guerra, la ¢poca de la maquina, la velocidad y la vida moderna,
y como el ruido y la velocidad, dos condiciones dominantes de la vida del siglo
XX se expresarian en la poesia futurista. Este era el medio que rodeaba al hombre

apurado, era la vanguardia que se desarrollaba a su alrededor.

En el momento en que Marcel Duchamp (1887-1968) se uni6 al movimiento
del Dadaismo v se convirtid en su artista visual mas prominente, era el cubismo
y P )
lo que mas influia en su obra. Se advierte, por ejemplo, en el analisis de planos
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geometricos. Pero fue el futurismo el que lo inspiro en la transmision del tiempo
y el movimiento. Para Duchamp, el arte y la vida eran procesos de probabilidad
aleatoria y eleccion deliberada. Los actos artisticos se volvieron asuntos de decision
y seleccion individual. Esta filosofia de libertad absoluta permitio que Duchamp
creara esculturas ya hechas como sus ruedas de bicicleta, montadas sobre un
banco de madera o su famoso orinal. La obra de arte perderia su aura, ya no hay
tiempo para su ejecucion, surgira el ready made, las obras ya hechas, el asunto sera
denominarlas obras de arte y no se requerira ejecutarlas, ya vienen listas gracias a la
y q ] » Y g

moderna tecnologl'a que se desarrolla en las metropolis.

Los estilos que crearon los diversos movimientos
artisticos durante los primeros anos del siglo XX dejaron
su impronta sobre el diseno coetaneo de impresos
y carteles. Estos evolucionaron rapidamente del
historicismo victoriano, con sus imagenes dulces y miticas,
a los temas directamente urbanos como la promocion de
sitios de baile y esparcimiento, ademas de publicitacion
de las figuras del momento. El ochenta por ciento de las
ediciones de carteles a finales del siglo XIX y comienzos
del XX eran encargadas por los empresarios de revistas
musicales, compafifas de teatro y opereta como también

por circos de todos los tamanios y orl'genes. Pero para los



afios 20 las grandes compaiifas de turismo y trasatlanticos, asi como las de trenes
y automoviles, habian desplazado a las anteriores. La revista, una publicacion mas
ligera que un libro extenso y fisicamente pesado, encontro su apogeo gracias a
que, precisamente, fue concebida para hacer mas placentero y amenizar el acto del
viaje, y se desarrollo en plena revolucion industrial debido a la diversificacion y
depreciacion de los medios de impresion, el incremento del ptblico lector y la gran
variedad de temas que permitian especializar su contenido. Asi, las revistas tuvieron
empuje gracias a la cromolitografia, gran invento del periodo industrial, tanto como
el mejoramiento e implementacion de mas y mejores vias de comunicacion que
favorecio su pronta distribucion. El arribo del automovil, la aviacion, la nueva vida
social citadina y la farandula, brindaron un amplio abanico de temas, variedades y
publicos consumidores: surgieron las revistas especializadas en mecanica automotriz,
electrodomesticos, deportes y farandula, culinaria, musica, etcétera.

El Automoévil, el hombre apurado
avanza sobre ruedas

Figura 3: Cartel hombre sobre triciclo

Fuente: The poster in history. Max Gallo




Y de esos inventos ;como no destacar al mas esplendido, veloz, novedoso y
evolucionado automovil? Recorrer la ciudad gracias a ¢éste seria facil y rapido,
conocer incluso otras ciudades seria cosa de horas, las distancias se minimizaron y
los peatones se divisan ahora mas lentos, van a otra velocidad pasada de moda. jAhora
la prioridad la tiene el auto!, para su mejor desempefio se construyen las vias, los
espacios publicos y las sefiales de advertencia. El automovil es la estrella y como tal
se le dedican entonces las mejores caratulas, se editan revistas solo por ¢l y la moda
cambiara, ya no dictada desde la gran Paris sino desde las revistas de autos. Para los
conductores los vestidos seran disefiados y pensados para favorecer su comodidad
durante la conduccion. La ciudad comenzo a desplazar las imagenes pastorales de
Monet y Renoir, la imagen prototipo de la pintura no fue mas el paisaje sino la
gran metropoli, y dentro del nuevo paisaje, ninguna pintura convencional podria
representar a la nueva experiencia ptblica de finales del siglo XIX y comienzos del
XX, como era el viajar mas rapido y lejos sobre una maquina con ruedas.

B

Figura 4: Homenaje al automovil

Fuente: The poster in history. Max Gallo

El auto no era la unica creacion en apogeo, de igual manera estaban el tren y
los grandes barcos trasatlanticos. La maquina veloz se toma por asalto todas las
propagandas y el impreso lo refleja en sus ilustraciones. Estas maravillas industriales
no venian solas, con ellas estaba implicita la velocidad que planteaba un inconveniente
nuevo: la lectura de cualquier anuncio debia hacerse a mayor velocidad, por lo cual
su comprension seria mas dificil y a su vez el diseno requeriria un estudio minucioso
en cuanto a sintesis del mensaje, tipografia clara y contundente y resumen de color

atractivo.



Asi como los conductores se habian acelerado, el fenomeno experimentaba en
contrapartida una reaccion igualmente acelerada de los peatones, éste también
tenia horarios y citas por cumplir, detenerse a leer un cartel solo se llevaria a cabo
si este era lo suficientemente atractivo para captar su atencion. De alli parten las
teorias que consideraban (atun hoy) al cartel como un golpe visual que se dirigia
al transeunte y que debia ser tan contundente como para dejarle el mensaje. Es
entonces cuando emergen los aportes tecnicos y de disefio de Bemhard (1883-
1972), disenador autodidacta, quien sustituyo el naturalismo en la comunicacion
grafica por un lenguaje de forma y sefial mas avanzado, empleando formas de colores
sin brillo, el nombre e imagen del producto. Recurriria a este método innumerables
veces durante las deécadas siguientes, siempre con énfasis en reduccion con formas

minimalistas y simples.

A las largas distancias se contraponia ahora el encogimiento del tiempo y los
momentos y con ellos tambien los individuos. “Qué estrechas se habian vuelto las
mujeres tltimamente”, es una cita textual a la que recurre Clair para recordarnos como
los peinados, sombreros y atuendos se habian reducido en tamano y apariencia por
manifiestas razones, pues era muy complicado viajar en auto descubierto luciendo
grandes sombreros de plumas y vestidos que llegaban a los pies, dejando entre ver
un nuevo individuo de caracter androgino, es decir, un ser humano de aspecto
absolutamente ambiguo en determinacion sexual externa.
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Figura 5: portada revista Motor, 1923

Fuente: Great magazine covers. Patricia Frantz Kery




El turismo y las vacaciones se convirtieron en la modalidad favorita de placer
durante la revolucién industrial, ya fueran las vacaciones de verano para la burguesia o
las excursiones motorizadas para las grandes masas de proletarios y obreros que se
habian aglutinado en las ciudades como resultado de la implementacion del vapor al
transporte. Se hicieron factibles los viajes regulares para gran nimero de pasajeros. El
turismo y las vacaciones, son temas recurrentes para los disefiadores de la grafica del
momento. Las compafifas que cubrian las rutas a traves del atlantico desplegaron toda
una campafia publicitaria que se llevo a cabo por todos los medios publicitarios, alli el
impreso desempeno un papel preponderante. Se resaltan los carteles de Cassandre,
quien desde los catorce afios habia emigrado precisamente a Paris desde su natal
Ucrania. Estudio en la Ecole des Beaux Arts. De 1923 hasta 1936 y revitalizo el arte
publicitario francés por medio de famosos carteles.
Figura 6: Cartel de trasatlantico

Fuente: Historia del diseno grdfico. Philip Meggs.
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Los disefios sencillos y audaces de Cassandre enfatizaban la dimensionalidad

compuestos por planos amplios simplificados de color. Muchas de sus

mejores piezas fueron para empresas ferroviarias y Iineas maritimas.



La Mujer

Figura 7: Cartel para Dubonnet, 1898

Fuente: imdgenes google.com.

En 1846, el comerciante de vinos frances Joseph Dubonnet decidi6 entrar al negocio
con un producto propio. Como las bebidas medicinales estaban en boga, escogio la
quinina y para evitar su sabor agrio la mezcl6 con vino dulce de Grecia. El resultado
pronto gano aceptacion y popularidad. Para finales del siglo la compania producia
tres millones de botellas por afio y se exportaban a varios paises. El cartel para el
aperitivo Dubonnet que mostraba a una joven mujer disfrutando de beber un licor
fue realizado por Jules Cheret (1836-1932) pionero del cartel moderno francés. Lo
realizo en 1898, y contrato como modelo profesional Lise Fleuron, una bailarina
del conocido show de musica y baile ofrecidos en el “Theatre des ambas sadeurs”. El
cartel se hizo tan popular que la modelo pudo promocionarse a st misma como la

chica Dubonnet.

Ella luce espléndida en su vestido de rombos aguamarinas y beige, escote amplio,
cintura entallada y sombrero aguamarina que enmarca su cabellera rojiza. Sentada
frente a una luna roja, cruza sus piernas enfundadas en medias negras. Sus zapatos
del mismo color se adornan con grandes y coquetos monos. Su cara de lado e
inclinada ligeramente hacia atras hace que la mirada del espectador descanse
en su pecho blanco, que se hace mas aparente debido a la posicion de brazos
extendidos a sus lados. En una mano alza una botella, en la otra sostiene una copa.
Sin duda el cartel Quinina Dubonnet es un antecedente del posterior bombardeo de
anuncios donde lo que vende es la imagen femenina. En la Francia del siglo XIX la

mujer fue descubierta como tema y como mercado.




La manufactura de vestidos que cobro fuerza con la
industrializacion y el giro de la economia del campo
a la ciudad, vio en la mujer sus posibilidades de
consumo. En la década de 1890 el cartel alcanzo6 su
mayor apogeo como parte del proyecto de urbanismo
y transformacion de Paris. Por aquel entonces, en las
galerias se mezclaban imagenes de madre nodriza e hija
con las estrellas de cabaret, bailarinas y prostitutas, as
como de trabajadoras en el campo y la ciudad.

Ser una mujer trabajadora a mediados del siglo XIX,
automaticamente hacia sospechosa su reputacion. Tales
codigos de género fueron frenos poderosos hasta
entonces a la capacidad de las mujeres para moverse
en el mundo. Como resultado, pocas se convirtieron
en figuras publicas prominentes. Artistas como
Rosa Bonheur, Cassatt y Berthe Morisot, son excepciones
que solo confirman la regla. Esta anécdota no seria
evidente si el cartel no hubiera plasmado en su imagen
ese cambio en la percepcion y concepcion del rol de
la mujer en una sociedad burguesa que se encontraba
en pleno cambio y renovacion espiritual a finales del
siglo XIX y comienzos del XX. Como este cartel
son innumerables los impresos publicados con el
mismo recurso iconografico, la mujer, como simbolo
de transformaciones que la nueva época y sociedad
burguesa experimentaban en su seno y que los artistas

sensible e inteligentemente plasmaban en impresos.

La epoca victoriana fue una etapa de fuertes creencias

religiosas 'y morales, convenciones sociales 'y
optimismo. “Dios estd en su cielo, todo estd bien con el
mundo”, fue un lema popular del momento. El largo
reinado de Victoria (1819-1901) quien se convirti6 en
regente del Reino Unido de la Gran Bretana e Irlanda
en 1837, abarco dos tercios del siglo XIX. Desde la
década de 1850 la palabra victoriana comenzo a ser
utilizada para expresar una conciencia del espiritu,
cultura y valores morales de la ¢poca industrial. Los
disenos graficos capturaron y proyectaron los valores
de la epoca. El sentimentalismo, la nostalgia y los
principios de la belleza idealizada fueron expresados
por medio de imagenes impresas de nifios, doncellas,
cachorritos y flores. Los valores tradicionales del
hogar, la religion y el patriotismo fueron simbolizados

con dulzura y piedad.

¢Qué era eso tan evidente que se manifestaba por
medio de las imagenes impresas? Es el derecho ahora
reclamado por la mujer a gozar de los placeres que
el mundo brindaba y que hasta entonces se habian
reservado para el hombre. Quedaba atras la mujer
del periodo victoriano, recatada, reservada e intima,
cuya interioridad espiritual y conceptual no podia
exhibirse en publico y a la que se trataba como

propiedad privada del hombre.

Tomando las observaciones de Hobsbawn (2001)
es facil detallar como la burguesia de mediados de
la época victoriana ostentaba una gran variedad de
pesados ropajes, dejando pocas zonas del cuerpo
visibles, incluso en los climas tropicales. Asi mismo,
en la vida publica la respetabilidad era incompatible
con la diversion, la civilizacion se asentaba sobre la
represion del instinto. Era tan manifiesto, que Freud
tomo este asunto como la piedra angular de sus

teorias.

Siendo asi es facil deducir el mensaje tan opuesto
que este cartel manifestaba al pulblico lector, a ese
individuo apurado y acosado que habitaba la gran
ciudad y mas directamente a la mujer, la vida tiene mas
cosas y otras que ayudan a disfrutar la vida, recurrir a
ellas harian de la mujer un ser mas feliz, espontaneo y
alegre como Madame Dubonnet. La mujer bebiendo
como simbolo pulblico de alegria daba visualmente
el golpe de gracia a la mojigateria victoriana.
¢Y que decir del atuendo? La joven del cartel luce un
comodo vestido escotado, colores estridentes y su
rostro anticipa la llegada del placer. La nueva vida, el
nuevo siglo y sobre todo la vida en la ciudad serian
diferentes. ;Viva la ciudad!



La importancia de las artes graficas en el proceso por medio del cual el hombre
apurado y acosado que habita la gran ciudad se percata de los cambios sociales
y espirituales de la época en la que se encuentra, no se puede menospreciar.
La transicion de las graficas victorianas al estilo art nouveau fue gradual. Dos artistas
graficos que trabajaban en Paris, Jules Cheret (1836-1933) y Eugéne Grasset (1841-
1917), desempenaron funciones importantes en la transicion. En 1881 una nueva
ley francesa respecto de la libertad de impresion, levanto muchas restricciones
de la censura y permitio la colocacion de carteles en todas las partes excepto en
las iglesias, urnas electorales y areas designadas para las notificaciones oficiales.
Esta nueva ley trajo consigo una industria floreciente de carteles, disenadores,
impresores y pegacarteles. Las calles se convirtieron en galerias de arte para la
nacion, ya que aun el trabajador mas pobre pudo apreciar la transformacion del

medio ambiente engalanado por imégenes y colores.

Jules Cheret, el creador y disenador de dicho cartel tambien merece destacarse.
Durante ladécadade 1870, Chéret evolucion6 y se alejo de la complejidad victoriana,
simplificando sus disenos e incrementando la escala de sus figuras principales y
rotulaciones. Por el afo 1884 algunos carteles de Chéret fueron producidos en
tamanos hasta de dos metros de altura. Las imagenes se imprimian en secciones,
que después los pegacarteles unian sobre la pared. Los tirajes de prensa anuales de
sus disefios fueron de casi 200.000 copias. Su estilo llego a tanta popularidad que sus
modelos y las imagenes de éstas se denominaron “las cherettes”; fueron arquetipos
no solo por la presentacion idealizada de la mujer en forma masiva sino por una
generacion de mujeres francesas que adoptaron su forma de vestir y aparente estilo
de vida. Lo apodaron padre de la liberacién femenina.

Hasta entonces las opciones para las mujeres estaban limitadas a los estereotipos
de la dama decente en el salon de recepciones y la ramera en el burdel, pero las
cherettes rompieron esta dicotomia. Ni puritanas ni prostitutas, estas mujeres
felices, seguras de si mismas, disfrutaban la vida al maximo usando vestidos de

escote bajo, bailando, bebiendo vino y fumando en publico.

Otro caso que amerita ser destacado en este escrito es el modelo de la mujer
representada e ilustrada por el artista de origen checo Alphonse Mucha. Desde
1895 el Art Nouveau encontr6 su manifestacion mas amplia en el trabajo de Mucha.
Su tema dominante fue una figura central femenina rodeada por formas estilizadas
derivadas de flores y plantas. Fue tan persuasivo su trabajo que por el ano 1900 se
alternaba el termino Le Style Mucha con el de Art Nouveau.




Las mujeres ilustradas por Mucha proyectaban un sentido arquetipico de irrealidad.
Exoticas, sensuales y sin embargo semejantes a doncellas, no expresaban una edad,
nacionalidad o periodo historico especificos. Sus estilizados modelos de peinados
se convirtieron en un distintivo de la época, a pesar de sus detractores que los
desmerecian comparandolos con peinados de fideos y espagueti. El volumen total de
la produccion de Mucha fue sorprendente. Pero lo que atafie es el momento que
estas mujeres reflejan, no solo con su atuendo abierto y exponente sino con sus
actitudes. Fumar ya no sera un acto prohibido ni mal visto, la mujer decidira sobre
sus placeres, fumara o gozara del aire libre y paseara en bicicleta, disfrutara de la
velocidad que el mundo moderno brinda con sus estupendas maquinas veloces.

Figura §: Cartel para cigarrillos Job
Fuente: The complete graphic work, Alphonse Mucha.

Limpio que te quiero limpio

“El hombre moderno nace en un hospital y muere en
un hospital, en consecuencia deberia vivir en un lugar
similar a un hospital” (MUSIL: 1988, p.16-17). La
implementacion del alumbrado publico en las
grandes ciudades europeas produjo un extrafio
sentimiento de asepsia que comenzo a apoderarse
de los ciudadanos. La veladora fue desplazada por
la lampara, la moderna persiana pas6 a reemplazar
a la vieja y empolvada cortina que no permitia ver
hacia adentro y que generaba demasiadas sombras
al interior de las viviendas. Con la llegada de la luz
electrica el panorama cambio, el interior privado
y desconocido se hizo visible en las noches, los

ventanales grandes de los nuevos edificios y oficinas
permitian al transetinte contemplar el interior de los
establecimientos, restaurantes y oficinas, la privacidad
cedio ante lo publico. Simultaneamente, los rostros
de las mujeres comenzaron a verse mas palidos, todos
iguales bajo las luces de las lamparas eléctricas, sin
sombras ni volimenes para distinguir, una especie de
emparejamiento de las facciones que las convertia en
especie de maniquies sin color, enmarcadas por las

creaciones de la moda vigente y similar para todas.



Rapidamente se habia dejado atras el sombrio expresionismo para rendir culto al
vidrio, la pared transparente y la iluminacion total, donde los cuerpos parecian
perder su contorno y definicion. Efectos similares produjo la instalacion de
tuberias para la distribucion casera de gas natural, las cocinas dejaron de someterse
a la iluminacion que proporcionaba la estufa de carbon y el consecuente hollin
que todo lo ensuciaba. La nueva tecnologia todo lo abarcaba y lo iba limpiando
metodicamente. Nada podia ser mas moderno que una madre diera a luz en un
cuarto pleno de luz blanca sin olores ni sombras. Con solo abrir la llave surgia el
agua caliente. La lavadora con caldera para calentar el agua hizo su aparicion, los
detergentes y toda clase de productos para la higiene y la salud fueron exhibidos
y ofrecidos por medio de abundantes carteles que empapelaron las calles, revistas
con hermosas y atractivas caratulas e innumerables recursos publicitarios.

Figura 9: Imagen publicitaria

Fuente: Los carteles: su historia y su lenguaje. John Barnicoat

La ciudad, los edificios, oficinas, apartamentos inclusive las casas, comenzaron a
verse y percibirse como si fueran asepticos e iluminados quirofanos; y la luz, el agua
caliente, el brillo, se pusieron de moda como simbolo de una época nueva, rapida y
moderna que hacia olvidar la mugre, el barro y la sangre de la guerra recién pasada.

Los Robots

El cambio no podia ser gratuito, algo se debia pagar por el derecho a utilizar libremente la ciudad, la novedosa
tecnologia y sus derivados limpios e iluminados: el precio era la desaparicion del alma, del espiritu del individuo
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y su consiguiente esclavizacion a las maquinas. Se convertiria el hombre en un robot disenado para el trabajo, no
pensaria y solo ejecutaria instrucciones, trataria de emular a la maquina que tan eficiente se mostraba, vender el
alma en pos del rendimiento seria su condena. La ambigiiedad entre rasgos femeninos y masculinos, generalizo
una imagen de androides claros, limpios, futuristas, muy apropiado para la promocion de sombreros, peinados y




aditamentos para conductores. Se generalizo para los conductores de autos un gorrito-casco, concebido dentro
de la estética Déco, que hacia indeterminable el sexo del conductor. Simultaneamente los peinados femeninos
se redujeron a la expresion a lo garcon, peinado que fijado con gomina permanecia quieto a pesar del impacto
del viento. La mujer comenzo a utilizar pantalon con el fin de conducir comodamente. Recordando el cine
generado por Hollywood en la época, se nota facilmente ese look en muchas actrices y la coleccion de objetos
que el estilo Art Déco creo para el ciudadano, la ciudad y la vida citadina. Tampoco es gratuita la concepcion de
peliculas como Metrdpolis, en la cual el protagonista cambia su alma con un robot manipulado por el dueno de

la gran industria.
Figura 10:The spirit of our time — Raoul Hausmann, 1921

Fuente: The shock of the new, 1981

3. Conclusion

Si se mira la historia de la ciudad desde el punto de vista de su crecimiento
arquitectonico, poblacional y sociocultural, es facil observar como desde finales
del siglo XIX y comienzos del XX se fueron presentando una serie de cambios
vertiginosos en su composicion, densidad y poblacion, no solo en cantidad y forma,
sino especialmente en el estado animico de la gran masa que habitaba estas grandes

urbes, en los individuos que las componian y en sus formas de interactuar.



Todos estos cambios ocurrian subrepticiamente en el interior de la masa amorfa, mezcla de arquitectura e
individuos, pero habia un elemento grafico que afortunadamente dejo su huella en las paredes, y que a todo
color narraba los cambios que se producian; este elemento no era otro que el impreso ilustrado. Cumplio su
labor en forma eficiente, describiendo como la ciudad reunia a sus habitantes en lugares de esparcimiento,
como el ser humano pasaba a ser un ser apurado por las circunstancias y por el reloj, como la maquina moderna
y veloz habia llegado para quedarse, como los medios para viajar y los habitos de hacer turismo cambiaron y
muy especialmente, como la mujer adoptaba una nueva actitud frente a la época que nacia, como sus gustos
y forma de ver la vida y el mundo y por qué no decir a la misma ciudad, habian sufrido transformaciones
radicales, marcando una amplia diferencia entre la mujer antigua del mundo victoriano y la moderna chica al
estilo Chéret.

El mismo impreso sufria una serie de cambios que reflejaban el mundo que lo rodeaba y producia. Paso de
mostrar la época victoriana con todo su argumento de dulzura y mojigateria a ilustrar una nueva época donde
la maquina veloz era su mayor orgullo, requiriendo un nuevo lenguaje claro y conciso para comunicar su

mensaje.

No cabe duda, la imagen impresa cumple un papel importantisimo como fuente para el estudioso de una
epoca, constituyéndose en archivo que permite ver como pensaba y se expresaba toda una sociedad en una
¢poca, sus estilos artisticos y los ptblicos a los que estaban dirigidos; todo esto sin sacrificar excelente diseno
y gusto estético.
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