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Resumen: Esta propuesta surge del trabajo del Semillero de Investigacion en Teoria

e Historia del Disefio Grafico de la Universidad Jorge Tadeo Lozano, en su linea de
investigacion Teoria e Historia del Diseno grafico, registrada en el grupo de Estudios
de la Imagen, en Colciencias. El estudio hizo énfasis en el analisis de la imagen de la
mujer en avisos de cigarrillos y bebidas alcoholicas publicados en algunas revistas que
circularon entre 1950 y 1970 en Colombia, como

la revista Estampa, Contrastes, Mujer al dia y Cromos. Para este fin se utilizo una
metodologia de corte hermenéutico, el eje central es la interpretacion de datos, en
este caso de imagenes y sus contextos. Para llegar a dicho analisis e interpretacion se
recurri6 ademas, al estudio de la historia de Colombia en las décadas de 1950 a 1970 y

a la descripcion de las fuentes primarias.
Palabras Clave: Imagen y mujer, Investigacion formativa y Publicaciones periodicas.

Abstract: This work arise from the work of the Semillero de Investigacion en Teoria
¢ Historia del Disefio Grafico de la Universidad Jorge Tadeo Lozano, in its line of
investigation: Teoria e Historia del Diseno Grafico, that in its time is registered in the
group of Estudios de la Imagen, in Colciencias. The study focussed, in the analysis of
the women's image in cigarettes and alcohol publicity published in some magazines
from 1950 and 1970 in Colombia, as Estama, Contrastes, Mujer al Dia and Cromos.
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Introduccion

El argumento que se trabajara en este texto esta basado en una reflexion sobre como el
cine norteamericano desde la década de los treinta, siendo parte de las industrias cul-
turales, produjo imagenes que circularon globalmente y generaron procesos de dester-
ritorializacion que llevaron a otros modos de circulacion, produccion y consumo de las
imagenes. Ademas, se analizara como dichas imagenes propiciaron la construccion de la

imagen femenina entre 1950 y 1970.

Para esto, se trabajara con las imagenes producidas por el star system norteamericano que
llegaron a Colombia desde la decada del treinta, ¢poca en la que surge en el cine el citado
fenomeno. Ademas, se analizaran los procesos de desterritorializacion y de apropiacion
en otras piezas promocionales, tales como anuncios en las revistas que circularon en esa

misma época.

Con el fin de abordar los conceptos de desterritorializacion, reterritorializacion,
industria cultural y apropiacion, se partira de la siguiente pregunta:

Al ser el cine una industria cultural que «se produce dentro de la ideologia dominante
de la sociedad y por tanto la transmiten» (Allen, Gomery 1995:224) a traves de
estrategias disenadas por grandes monopolios y difundidas por la publicidad, ;de
qué manera la industria cultural del cine norteamericano gener6o procesos de
desterritorializacion que, a su vez, produjeron nuevos modos de consumo, produccion
y circulacion, y apropiacion de las imagenes del star system que a su vez repercutieron

en la construccion de modos de ser en lo femenino?
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Para este analisis, primero se hablara del concepto de industria
cultural, luego se hara un reconocimiento de los acontecimientos
que a nivel nacional e internacional afectaron la produccion,

circulacion y consumo de las imégenes del star system.

Respecto al concepto de industria cultural, se puede decir que
se origina en el momento en que la informacion comienza a ser
serializada y masiva. Entonces, la aparicion de la industria cultural
esta relacionada con el desarrollo tecnologico y tecnico, a traves
del cual se ha llevado todo a una estandarizacion y, por ende, a la

homogeneizacion de los procesos.

El cine es un buen ejemplo de un producto de la industria cultural y, en especial, el cine
norteamericano impulsado a traves del star system, ya que para que una pelicula tuviese
un alto impacto en los paises que consumian cine norteamericano, se elaboraba toda
una estrategia comercial y publicitaria que incluia el disefio de la imagen de los actores,
como si ellos fueran productos de marca corporativa, para lo cual cada elemento (su
peinado, sus gestos, sus vestidos, su forma de hablar, incluso su biografia) era disefiado
de tal manera que los consumidores de estas peliculas llegaban a identificarse con
cada estrella. En este sentido los productos de la industria cultural se convirtieron en
artefactos culturales, de homogeneizacion, dirigidos a las masas que, a su vez, no se

cuestionan sobre lo que consumen.

«Las peliculas de Hollywood [...] se producen dentro de la ideologia dominante de la
sociedad y por tanto la transmiten» (Allen, Gomery 1995:224). Es por esto que los
mecanismos de transmision de dicho pensamiento son las estrategias disenadas por los
grandes monopolios, para que la masa consuma sus productos y no salga de ese ciclo
de consumo. La publicidad genera estas estrategias, al crear nuevas necesidades en la
masa. En el caso del cine de Hollywood, la imagen de las estrellas « [...] ofrece un foco
adecuado para una serie de temas que reverberan en la sociedad como conjunto: exito,
riqueza, amor, etc.» (Allen, Gomery 1995:225).

Ahora bien, ;quiénes hacian las peliculas norteamericanas?

La produccion y la distribucion de las peliculas estuvieron a cargo de la Fox, la Metro
Goldwyn Mayer, Paramount, Universal y Warner Bros., todas ubicadas en Hollywood
y al sur de California. « [...] el avance de los oligopolios se produjo en torno a: 1) el
star system; 2) la distribucion nacional (e internacional); y, 3) el sistema de exhibicion
de gira, zona y despeje» (Allen, Gomery 1995:188). Es importante resaltar que estas
variables de produccion fueron muy marcadas en la década de los treinta, sobre todo
si se tiene en cuenta la situacion de crisis mundial. Es interesante, ademas, que se haya
hecho tanto énfasis en la construccion de un star system y en la diversificacion de los
mercados que, a partir de ese momento, buscaron otras rutas para expandirse. «Las
exportaciones a Europa, por ejemplo, generaban mas de la cuarta parte de los ingresos
de un largometraje de Hollywood de los afios veinte» (Allen,Gomery 1995:195).



Asimismo, la estrategia del star system garantizo el fortalecimiento de la industria del
cine, ya que las estrellas, o actores, favorecian el aumento de la demanda de las peliculas;
la distribucion internacional redujo costos, e igualmente las productoras se apropiaron
de salas de cine ubicadas estrategicamente. Es importante anotar que la tactica
publicitaria producida dentro del star system tenia como objetivo principal aumentar las
ganancias con la distribucion de las peliculas, y esta se hacia no solo a nivel interno
sino internacionalmente, e implicaba el diseno de material promocional como carteles,
heraldos, articulos para revistas, patrocinio en diferentes medios, fotografias de los
actores, los trailer, y otros.

Ahorabien, laidea de la estrella se construia en su totalidad, es decir, se creaba incluso una
biografia que seria ptblica y que casi siempre iba acompafiada de sucesos dificiles; todo
esto estipulado en un contrato que se les hacia a los actores por parte de la productora de
la pelicula. La conformidad del actor de «actuar, posar, cantar, hablar o hacer cualquier
otro tipo de aparicion» (Allen, Gomery 1995:226) Ginica y exclusivamente dependia de
lo estipulado por los estudios de cine. En este sentido hasta los actores eran productos
de una industria cultural que en Estados Unidos se habia fortalecido. Es por esto que
dentro de los procesos de distribucion de las peliculas la imagen publica del actor se
convirtié en una ficha clave, sin embargo, esto hizo que esas personas se convirtieran en
objetos de consumo masivo, a tal punto que si decidian hacer un cambio en su imagen
debian someterse a los acuerdos firmados en los contratos con los estudios. Y, respecto
a la exhibicion de las peliculas en Estados Unidos, la estructura de seleccion de las salas
era muy marcada, ella dependia, por ejemplo, de la ubicacion, del tipo de edificio, etc.,
ya que las salas de cine en Estados Unidos estaban ubicadas en edificios diferentes a los
edificios publicos y tenian todas las condiciones para que la gente, segan su estrato,
asistiera a ellas.

La situacion en cuanto a produccion, distribucion y consumo de
las peliculas norteamericanas fue diferente en Colombia, como se
comentara mas adelante.

Por otro lado, la aparicion de este llamado star system fue
consecuencia de una serie de acontecimientos propios del contexto
historico en el que se enmarca la década de los treinta, a nivel tanto

nacional como internacional.

A niveles global y local, esta etapa se caracterizo por fuertes
cambios, especialmente, en lo politico y economico. Se da la
depresion economica originada en Estados Unidos y que tuvo
consecuencias nefastas para la economia norteamericana pues
muchas de sus industrias tuvieron que generar otras alternativas
para no entrar en la quiebra total; uno de esos casos es el de la
industria cinematografica la cual tuvo que buscar nuevos mercados
y fortalecer los existentes, para ello genero toda una estrategia

conocida posteriormente Como star system.
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Mientras tanto, Colombia vivia una hegemonia politica con el
partido liberal a Ia cabeza, el cual busco la modernizacion a traves de
diversos mecanismos como el fortalecimiento de los medios masivos
y el acceso a la educacion, entre otros. En general, el liberalismo
permitio que la sociedad colombiana entrara en una era de cambios
fuertes, de modernizacion, que saliera del estancamiento en el que
la habian sumergido otras politicas, para lo cual se acudiria « [...]
a todas las formas modernas de comunicacion de la cultura y de la
tecnica (el impreso y el libro, pero también el cine, la radio y las

conferencias culturales)» (Silva, 2005:89).

Es por esto que el cine se convirtié en un mecanismo importante
P q p

para, de cierto modo, civilizar al pueblo, para fortalecer la ideologia
que estaba vigente y para buscar la identificacion de la gente con
los valores y principios de los gobiernos que estaban en el poder.

A

Garras de Oro, 1926

Sin embargo, a finales de los anos veinte aparece el cine sonoro, y
al mismo tiempo se crea Cine Colombia que, inicialmente, tenia
el objetivo de fortalecer la produccion de cine nacional pero que,
finalmente, termina apoyando la entrada de peliculas extranjeras,
lo cual debilito la industria nacional, (Salcedo, 1981:144).

La entrada del cine sonoro cambi6 las condiciones de produccion,
circulacion y consumo de las peliculas y dicho cambio estuvo
fuertemente vinculado a la forma de recepcion de las imagenes, ya
que la gente no solo ve las peliculas, sino que también las escucha,
lo cual asombra a los espectadores y los emociona; la relacion
con las imagenes es diferente. Adicionalmente, la entrada del cine
sonoro debilita la industria nacional, porque se duplican los gastos
con la importacion de equipos, lo cual se refleja en la produccion.
Por otro lado, la industria de cine norteamericana perfecciona la
técnica del cine parlante, y la industria nacional no se encuentra en

condiciones de competir con la industria norteamericana.



Es durante la década de los treinta que, dadas las condiciones
economicas mundiales por la crisis, Cine Colombia empieza a
importar peliculas norteamericanas, luego mexicanas y espafiolas.
En una época convulsionada y de incertidumbre economica, el
cine norteamericano y su industria cinematografica buscaron
fortalecerse a traves de estrategias que, entre otras cosas, promovian
el consumo de sus propios actores, a quienes elevo al nivel de estrellas
y convirtio en articulos de consumo, al igual que las peliculas.
Es asi como ciertos estereotipos culturales se fortalecen o son
traspasados, las peliculas norteamericanas de los treinta mostraban
estereotipos femeninos que, en su gran mayoria, estaban sometidas
a la figura masculina. Ademas, «las peliculas formaron parte de
la exitosa penetracion economica impulsada por el gobierno de
Roosevelt durante la década de los afios treinta, y conocida bajo el
nombre de politica del buen vecino. Los norteamericanos realizaron
grandes negocios y, de esta manera, lograron moldear el gusto de
los espectadores [...]» (King, 1994: 55).

Entonces, la entrada de las peliculas norteamericanas, producidas por el star system, que
llegaron a Colombia y a America Latina, en general, estaba concebida bajo programas
politicos y economicos que respondian a intereses de los Estados Unidos. Nelson
Rockefeller creo en 1940 la Oficina del Coordinador de Asuntos Interamericanos para
organizar programas politicos y economicos dirigidos a America Latina, y entre los
objetivos de esta oficina estaban:

«1. Neutralizar la propaganda totalitaria en las otras republicas americanas.

2. Hacer énfasis y encaminar a la opinion publica hacia los elementos que
constituyen la unidad de las Americas.

3. Incrementar el conocimiento y la comprension de la forma de vida de los

demas.

4. Dar mayor expresion a las fuerzas de buena voluntad entre las Américas, de
acuerdo con la politica del buen vecino» (King, 1994:58).

De esta manera, las imagenes producidas por la industria cultural del cine
norteamericano y los estereotipos construidos por Hollywood fueron traspasados
a los paises latinoamericanos. Dicha industria, por ejemplo, «no estaba interesada en
patrocinar a una mujer inteligente y ambiciosa como heroina popular. Una mujer que
pudiera competir y posiblemente vencer en un mundo de hombres desafiaria la gravedad
emocional, irfa contra las nociones vigentes acerca del sexo masculino» (Allen, Gomery,
1995:206). Lo mas interesante del asunto es que estos esquemas son transferidos a otros
contextos y fueron usados por otros medios masivos de comunicacion como los carteles
y los avisos publicitarios de revistas, en los que se hizo una apropiacion de las imagenes

y, por ende, de ciertos patrones culturales.
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Heraldo de cine. 1936.

Desde el enfoque de la geopolitica y la geoestetica, los fenomenos de desterritorializacion
implican desplazamientos simbolicos y la construccion de nuevas subjetividades. En
el caso de la industria cultural del cine bajo la estrategia del star system, que a su vez
respondia a politicas norteamericanas, se establecieron politicas de movilidad que
tuvieron como resultado la construccion de otras identidades en los paises a donde
llegaban las peliculas, lo cual se reflejo en la apropiacion que, de las imagenes del cine,
se hizo en Latinoameérica. De cierto modo, se genero una estrategia de colonizacion,
organizada por Estados Unidos, en un momento de crisis politica y economica que se
evidencio en la fetichizacion de las imagenes del cine ya que, para quienes consumian
cine norteamericano, el ideal de hombre, o de mujer, muchas veces, se reflejaba en
dichos actores o actrices.



De este modo, se puede decir que las imagenes son
artefactos politicos, sociales, economicos y culturales
que pueden llegar a afectar los modos de ser de
una sociedad y alin mas si son puestas en contextos
publicitarios con fines de consumo, ya que en estos
espacios se genera una proyeccion de deseos, por
parte de quien las observa. Las estrategias del star
system permitian que sus observadores vieran lo que
en apariencia querian, deseaban o necesitaban.

Pero, ;como se difundio la idea del star system? A traves
del material publicitario disehado para promover las
peliculas, de tal forma que se hablara no de la estrella
como persona sino como imagen, imagenes complejas
con multiples significados. Las imagenes producidas
en el marco del star system «se establecen no como
un modo de mirar al mundo actuando en interés de
una clase social, sino como las asunciones naturales y
consensuadas de toda la sociedad». (Allen, Gomery,
1995: 224). Por otro lado, estas imagenes proyectan,
o establecen, un concepto o idea sobre lo que son el
éxito, la riqueza, el amor, sobre lo que es apropiado o
inapropiado, etc. Ahora bien, los objetos producidos
por el disefio grafico y la publicidad, como los avisos
de revistas, impusieron estéticas que permitieron el
traslado de ciertos estereotipos o modos de ser que
no correspondian a la situacion colombiana. Ademas,
este fenomeno se proyecto6 hacia décadas posteriores.

Es asi que entre 1950 y 1970 el fenomeno se
fortalecio, en el caso colombiano, lo cual se observa
en la consolidacion de secciones dedicadas al cine
que circulaban en revistas como Cromos, Estampa y

Contrastes, entre otras.
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MAX FACTOR JR.

AUTORIDAD EN MAQUILLAJE DE LAS ESTI!lus DEL CINEMA

Revista Cromos
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Un aspecto que resulta interesante al comparar las imagenes que comenzaron a circular
en la década de los treinta, y aquellas de las décadas de los cincuenta a los setenta, es que
los conceptos graficos y estéticos son muy parecidos, lo que cambia es el contexto al cual
pertenecen. El contexto historico colombiano entre 1950 y 1970 estuvo marcado por
circunstancias como el paso de una sociedad en su mayoria rural a una urbana debido
entre otras cosas a la finalizacion de la segunda guerra mundial; también, se consolida el
Frente Nacional luego de pasar por un sistema dictatorial en cuya cabeza estuvo Gustavo
Rojas Pinilla.” Uno de los propositos del Frente Nacional fue acabar con la violencia
bipartidista que se habia vivido en afos anteriores y que tuvo como consecuencia un
hecho importante en la historia de Colombia como lo es el Bogotazo.

Otro aspecto interesante que se dio en el marco de estas décadas fue el derecho al voto
otorgado a las mujeres, quienes ademas desempenaban labores en espacios diferentes
al hogar, aunque dichos oficios estaban relacionados, directa o indirectamente, con
las labores asociadas historicamente a la mujer, como la economia del hogar, bordar,

tejer, etc.

En este sentido resulta un poco contradictorio ver al mismo tiempo, en diferentes
ambitos, la bisqueda de una sociedad moderna y la conservacion de ciertos esquemas

que provenian de la idea sobre el bello sexo, que fueron trabajadas en el siglo.

Entonces, ;de qué manera accedian la mayoria de mujeres al concepto de modernidad?
«Muchas amas de casa de la ¢lite bogotana de los afios cincuenta apostaron por ser
modernas, asi no tuvieran tan claro que significaba serlo, y guiadas por las revistas, la
publicidad y el cine, crearon su modelo de mujer ideal a seguir: debian ser profesionales
del cuidado del hogar y como tal acoger los avances que la modernizacion les brindaba
[...]» (Gomez, 2008:13).

Entonces, la idea sobre una sociedad moderna no era clara ya que, en el caso de las
mujeres, no estaba en la oportunidad que ellas tuvieran para acceder a otras opciones
que posibilitaran realmente el paso de una mujer dedicada a los roles relacionados con el
hogar y la familia, y mucho menos a la construccion de una imagen femenina autonoma,

no construida desde otras miradas.

En este caso, la idea de mujer moderna estuvo vinculada a una mujer que tenia, a su
servicio, en su casa, los objetos «modernos» que le permitian mejorar los procesos
en su hogar. Sin embargo, es importante aclarar que la idea de mujer moderna antes
mencionada aplicaba para las mujeres de clase media y alta en zonas urbanas, ya que por
otro lado las mujeres de clases bajas accedian cada vez mas a ser parte de la mano de obra
de algunas industrias.

En general, entre la década de los treinta y la de los setenta se busco que el pais entrara
en la llamada modernidad, que saliera del aparente atraso social y cultural en el que
estaba, por lo cual durante este tiempo se recurrio a los medios masivos de informacion,

para llevar a la sociedad colombiana a la construccion de una sociedad moderna.



Asi, las revistas, el cine y la publicidad fueron medios importantes de difusion de

ideas y ademas permitieron la circulacion de imagenes provenientes de la industria

cinematografica norteamericana. En este sentido, el disefo grafico y la publicidad

pueden llegar a afectar los contextos sociales desde su intervencion en las condiciones de

produccion, distribucion y consumo de imagenes, ya que se insertan dentro de la cadena

de consumo que produce mensajes para la venta de productos, personas o servicios.

En este sentido, construye y constituye la opinion publica. En el caso de las imagenes

que llegaban desde Norteameérica, estas eran disefiadas por un grupo de especialistas

(disenadores graficos, publicistas, etc.) que intervenian en la creacion de estrategias

basadas en las estrellas principales de las peliculas y exaltadas con motivos alegoricos,

colores fuertes, imagenes representativas o textos muy decorados, entre otros elementos.

Revista Cromos. Ano 1951 enero 13

Los aportes, en cuanto al disefio y la produccion de
imagenes para la promocion de las peliculas eran
escasos, casi nulos, porque en Colombia no se hablaba
de diseno grafico como tal. Las primeras escuelas de
disefio aparecieron a finales de la decada de los sesenta,
asi que, las productoras de cine norteamericano
enviaban las peliculas con todo el material promocional
y algunas veces dejaban espacios en blanco en algunas
piezas graficas como los heraldos y los carteles, donde
se colocaban datos sobre el dia de proyeccion de la
pelicula, la hora, y una traduccion del titulo de la
pelicula que muchas veces no correspondia al sentido
original. Ademas, en el caso de las secciones de cine
dentro de las revistas, el disefio variaba, y en muchas
ocasiones las fotografias y el concepto grafico de
dichas secciones era predeterminado por las oficinas
de diseno que trabajaban para las productoras de cine.

Solamente hasta comienzos de la década de los cuarenta
se empiezan a crear las piezas promocionales para las
peliculas colombianas, en nuestro propio territorio,
como en el caso del heraldo creado para la pelicula
Alld en el trapiche3, de 1943, que aunque es un heraldo
propio de una pelicula local, las imagenes son tratadas
como en los heraldos que llegaban de Estados Unidos,
es decir, en ese heraldo se observa una forma de
apropiacion de las imagenes y de reterritorializacion.
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Fundacion Patrimonio Filmico. Primer heraldo de cine de la pelicula Alla en el

trapiche. 1943.

En el citado heraldo, como en los que provenian de Estados Unidos,
se observa una pieza donde cada elemento (formato, composicion,
fotografia, etc.) es muy parecido a los norteamericanos, incluso
llama la atencion que la pose que muestran los actores principales
muestra a la mujer supeditada a la figura masculina. Sin embargo,
esta pelicula y sus protagonistas eran colombianos; en este
sentido, se dio un proceso de apropiacion de unos modos de
representar los roles femeninos y masculinos propios del contexto
norteamericano.

En general, se puede afirmar que las peliculas norteamericanas que entraron a Colombia
y, por ende, las piezas promocionales que las acompanaron y que circularon en diferentes
medios, entre esos las revistas, mostraban imagenes que reforzaban ciertos tipos de
cuerpos y de modos de ser, casi todos vinculados a la idea de la mujer sometida, en
roles como los de madre, esposa, etc. Sin embargo, tambien hay que destacar que en
contraposicion con este modelo se dio el de la mujer fatal -que en pocos casos mostraba
una idea diferente sobre la mujer y lo femenino- como es el caso de Greta Garbo, Marlen
Dietrich, Rita Hayworth, Lana Turner, Marilyn Monroe, Sofia Loren y Brigitte Bardot,
entre otras. Ademas, muchos de los articulos dirigidos a mujeres durante la década de los
sesenta hacian referencia a una mujer moderna un poco mas liberada que contemplaba la
posibilidad de ser soltera, divorciarse, trabajar en areas diferentes a las vinculadas a los
roles de madre, discutir el tema del aborto, etc.
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Revista Cromos. Diciembre de 1950.Dimensiones: 10 x11.5 cm

Revista Cromos. Octubre de 1954. Dimensiones: 19 x 27 cm
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Revista Cromos. Octubre de 1954. Dimensiones: 19 x 27 cm

Sin embargo, es interesante apreciar como la mirada sobre dichos
modelos de mujer no esta construida por mujeres, sino por
hombres, no obstante, estos modelos tenian incidencia sobre las
mujeres de la época en Colombia.

Entonces, ;qui¢nes miran estas imagenes femeninas? Hombres y
mujeres de la época en la que circulan. Estan construidas bajo la
mirada masculina pero sirven para moldear el cuerpo femenino,
lo cual se observa en las revistas de la época en otras piezas
graficas, como los anuncios de productos diversos, por ejemplo,
los cigarrillos y las bebidas alcoholicas que en su mayoria eran para
el consumo masculino.
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En este sentido, se dio un proceso de desterritorializacion de las imagenes que fueron
construidas por el star system, y que fueron apropiadas y readaptadas por los paises,
como Colombia, a los cuales llegaban. Esto se observaba en publicaciones periodicas
de circulacion masiva y urbana; en ellas se daba mucha importancia a la imagen de las
estrellas de cine, como en el caso de las revistas Estampa y Cromos, en las cuales habia
una seccion dedicada al cine y varios avisos publicitarios, como el de la marca Max
Factor, cuyo eje es la imagen de los actores que recomiendan el uso de la marca de
maquillaje. Ademas, hay un elemento interesante en las secciones dedicadas a las estrellas
y patrocinadas por Max Factor: dar alli instrucciones a las mujeres, no solo en cuanto
a como debian maquillarse, sino sobre como ser una mujer atractiva, bella, o, en otras
palabras, cual era la idea de una mujer perfecta para esa época.*' Sin embargo, esta idea
de mujer, promovida por las revistas a traves de esta seccion de Max Factor patrocinada
por Hollywood, iba de la mano con la idea de mujer que buscaba la sociedad colombiana
en el marco de la busqueda de una sociedad moderna, la cual se referia a la mujer como
un pilar importante dentro del proceso de modernizacion, pero desde la familia en los
roles tradicionales, para lo cual se exalta la idea de la mujer como madre, o protectora

de su familia y por lo tanto de la sociedad.

Las revistas hacen parte del sistema de las industrias culturales y, en general, los
medios masivos de comunicacion, ya que son objetos de consumo masivo, recurren a la
publicidad y promocion de ciertos productos para costearse e incrementar sus ganancias.
Es por esto que surgen los avisos de productos de gran demanda como la cerveza y
los cigarrillos, industrias que tenian un gran mercado en Colombia. En dichos avisos
se percibe la influencia del star system norteamericano que introduce estereotipos que,
poco a poco, se establecen en la sociedad colombiana. El alto porcentaje de avisos de
productos relacionados con el rol estetico de la mujer determina la utilidad que tiene,
para la publicidad y para las revistas, garantizar que la mujer siga identificando dicho
rol como parte importante de su vida. Los roles que se observan en ciertos avisos,
algunas veces hacen referencia a su rol como amas de casa, madres, trabajadoras fuera
del hogar, mujer en funcion del hombre o la relacion trabajo-hogar; con respecto a estos
dos tltimos roles, se puede decir que son los mas trabajados en los avisos de revistas,
ademas de su rol como objeto sexual ya que, de manera historica, el mundo erotico de
la mujer se ha limitado a este oficio, la figura femenina se presenta como un objeto que
presenta un producto.

Sin embargo, uno de los roles que mas se observa en los avisos es
el rol estético, a través del cual la mujer, historicamente, ha estado
supeditada a cumplir con canones de belleza especificos, como en el
caso de las estrellas de cine, y suinfluencia sobre lamujer colombiana.
Un aviso promueve un nivel socioeconomico y cultural cuando el
producto anunciado aparece inserto en un contexto asociable a un
estilo de vida y, ademas, exhibe las formas fisicas tipicas de la eépoca.
De esta manera se puede observar la imposicion en America Latina,
y en este caso en Colombia, de modelos femeninos y masculinos,

que correspondian a modelos extranjeros.



Dichos estereotipos producen una identificacion de algunos
sectores de la sociedad bogotana que pertenecian a estratos medios
y altos, ya que se convertian en los grupos con mayor capacidad
economica para sustentar cambios fisicos que llegaban a traves de
los estereotipos impulsados por las peliculas. No obstante, para
los estratos bajos hay otro tipo de identificacion, el de los temas
y los modos de ser en lo femenino. Los avisos de revistas vendian
modelos de vida, de sentir y de pensar, a traves de imagenes
construidas, entre otros, por el star system norteamericano.

En las revistas de la época habia secciones dedicadas a las entrevistas de las Estrellas
donde se las presentaba en su intimidad. De esta forma, se daba al espectador la idea de
estar cerca de sus personajes y de conocer aspectos que no eran de manejo publico. El
canon que llega, muestra estrellas 0 modelos jovenes, de raza blanca, rasgos europeos o
norteamericanos, delgadas, estilizadas, felices, vestidas, maquilladas y peinadas, segin
las normas del momento «([...] con cuerpos en forma de reloj de arena, busto y caderas
prominentes, cinturas diminutas, maquilladas y peinadas de manera perfecta» (Gomez,
2008: 47) impuestas, en este caso, por el star system y reterritorializadas en los usos
cotidianos. Las imagenes que se muestran a continuacion, son el resultado de los procesos
de desterritorializacion, reterritorializacion y apropiacion; su origen esta en las peliculas
del llamado star sytem, traspasaron las fronteras norteamericanas gracias a las estrategias
publicitarias y fueron apropiadas por otros medios y para otros usos. Este es el caso de la
imagen de Greta Garbo, cuya imagen sirvio para la promocion de varios productos como
los comprimidos llamados Millefleurs, donde la imagen de la actriz fue desplazada de su
contexto original (el cine). El mismo fenomeno se observa en el caso de Clark Gable y
Caroll Lombard, quienes aparecen promocionando una marca de cigarrillos.
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Cartel publicitario Millefleurs.

Revista Estampa 1939. Junio. Pag, 36 — 37
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Revista Estampa. Enero 13 1940. Cigarrillos Virginia. Pag. 41.

Revista estampa 1940, enero 13. pag,10.

Sin embargo, la apropiacion de estas imagenes se observa con mas
fuerza en el caso de ciertos anuncios donde se recurre a la imagen
de una modelo local que tiene caracteristicas parecidas a las de las
actrices norteamericanas, hay elementos como la pose, sus gestos,
su rostro, su cabello, y otros que imitan de cierta manera a las
actrices de cine.

En este sentido, el cambio en el pensamiento nacional se vio afectado
por el ingreso de peliculas extranjeras que venian especialmente
de Norteamerica y Europa. El cine le permitiria al colombiano
tener una vision diferente respecto al mundo, abriria su mente,
lo cual era importante para las politicas del momento que iban
enfocadas en la idea de modernizacion del pais. Por otro lado,
la reterritorializacion de las imagenes del cine norteamericano

genero otros usos de ellas, a traves de su apropiacion.

Finalmente, se puede concluir que el cine norteamericano
producido desde la década de los treinta, se consolidéo como una
de las industrias culturales mas fuertes gracias a las estrategias

trazadas dentro del llamado star system.



Por otro lado, en las imagenes que circularon en las revistas
se evidencia como algunos sistemas de poder generaron
desplazamientos y desterritorializacion de algunos patrones del
modo de ser, en lo femenino, mediante la produccion, circulacion y
consumo de los productos de la industria del cine norteamericano,
que respondieron a jerarquias globales que, en el caso de Colombia,
tuvieron como consecuencia la reterritorializacion y apropiacion
de las imagenes construidas por el star system, lo cual se observa en
las revistas, los anuncios publicitarios de algunos productos, en los

carteles y en los heraldos de la época.

Ademas, es interesante contrastar el sistema de produccion,
distribucion y exhibicion de las peliculas norteamericanas, con
el mismo proceso en el caso colombiano, donde el proceso fue
diferente pues no habia industria cinematografica y esto significo

que el proceso de produccion fuera pobre.

Colombia, como otros paises latinoamericanos se convirtio
en consumidor de las peliculas extranjeras, especialmente
norteamericanas, y con el proceso de reterritorializacion de las
imagenes del star system, se transformaron algunas ideas sobre la

mujer colombiana.

En términos generales, los discursos sobre lo femenino, que circularon en las revistas
entre 1950 y 1970, replicaban los modos de ser y las nociones de mujer que circulaban a
traves del cine, y que a su vez construyeron una idea de mujer moderna, la cual no solo
debia conservar rasgos de la tradicion colombiana que se referian a la idea del rol materno
y de la mujer como protectora y administradora del hogar, sino que también presentaban
a una mujer mas liberada, seductora, apasionada y autosuficiente, como muchos modelos
representados en la imagenes de algunas actrices, que aunque aparecian en peliculas que
conservaban en muchos casos argumentos que promovian los roles tradicionales, sus
imagenes trascendieron de estos espacios y argumentos generando otras posibilidades de
reconstruccion de los discursos hegemonicos sobre la mujer.
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Notas

'Es también Especialista en Docencia Universitaria de la Universidad Libre de Colombia.

'«[...] era légico que a Cine Colombia le interesaba mucho mas exhibir peliculas extranjeras con gran
exito en taquilla y que adquiria a bajo costo explotandolas en todo el territorio del pais, que peliculas
nacionales de alto costo de produccién (unos $35.000 de la época), costo que debia amortizarse dentro
del mismo territorio nacional, deduciendo ademas el 40% que exigian los productores de peliculas
nacionales». SALCEDO SILVA, Hernando. Crénicas del cine colombiano 1897 — 1950. Bogota: Carlos
Valencia Editores, 1981. p. 99.

’La idea de modernizar el pais se alcanzo, de cierto modo, en la dictadura de Rojas Pinilla, ya que fue en
este periodo en el que se hicieron varias modificaciones a la infraestructura del pais como, por ejemplo,
la construccion del Aeropuerto Eldorado, la introduccion de la television, también la construccién del
Centro Urbano Antonio Narifio bajo los parametros de Le Corbusier, entre otras obras.

*«comedia musical que narra la historia de Dora, la hija del duefio de la hacienda El Trapiche. Destinada
a casarse con el heredero de otra finca cercana, pide viajar antes a Estados Unidos. Alli conoce a su
paisano Leonardo, con quien sostiene un torrido romance. Vuelven al terrufio y aunque el novio oficial
providencialmente no aparece, las cosas no son faciles. El padre de Dorita tuvo que hipotecar la hacienda
para costear el viaje de la nifia y ahora la tiene que pagar. Uno de los cobradores es objeto de toda clase
de atenciones al ser confundido con el primer pretendiente. El enredo es total alla en el trapiche.
Recuperado el 15 de agosto de:http://www.patrimoniofilmico.org.co/noticias/077a.htm

“Las revistas de mayor circulacién en la década de los treinta en Colombia tuvieron una seccién titulada
Secretos de Hollywood, que era patrocinada por Max Factor. En dicha seccion de la revista Cromos,

se escribio lo siguiente: «Casi siempre que una mujer trata de embellecerse, lo hace con la decidida
intencion de agradar a los hombres. En muchos casos, solo con el proposito de agradar a un hombre.
Por lo tanto, debe interesar a las mujeres cual es la mejor manera de conquistar la admiracion del sexo
opuesto. [...] El vestido, el peinado, el maquillaje, es decir, el arreglo personal de la mujer, es lo que
mas atrae la atencion de los hombres y consigue su admiracion.Y no hay que decir que la limpieza y el
aseo son las bases fundamentales de tal arreglo personal». Notese que las palabras «un hombre» estan
resaltadas en negrilla, es decir, la mujer debe estar atractiva, pero para un hombre, ademas se hace
énfasis en el aspecto fisico, no en las capacidades intelectuales; de cierto modo, se le estan dictando
parametros de un concepto de mujer que es el resultado de unas condiciones locales o nacionales, pero
que ademas estan vinculadas a las imagenes y construcciones extranjeras, porque este fragmento del
articulo como todos los de esta seccion estan acompanados por la imagen de una actriz famosa que usa
Max Factor y que, por ende, es exitosa, bella y admirada.

*Sin embargo, sectores de la sociedad como la Iglesia se oponian al cine, como lo comenta James
Henderson en su libro La modernizacion en Colombia. Los atios de Laureano Gomez, 1889 — 1965: «Un escritor
catolico advirtio en 1934: “el cine es para vosotros un enemigo terrible; os arrebata vuestra conciencia:
jhuid de ¢l!”», con lo cual es visible el dominio que sobre la cultura colombiana queria tener la Iglesia
catolica, y su oposicion a la modernizacion. Pero, a pesar de estas oposiciones, la gente concurria mas

a las salas de cine; seguramente, la negativa de la Iglesia gener6 mas curiosidad entre los colombianos
de las ciudades a las cuales llegaba el cinematografo con peliculas norteamericanas, europeas y algunas

latinoamericanas como las mexicanas.
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