By

LA FORMOLIZACION DE
ELTIEMPO.COM FRENTE A LA
VIVIFICACION DE
ELESPECTADOR.COM : LOS
ENLACES HIPERTEXTUALES EN
LOS CONTENIDOS SOBRE EL
PRESIDENTE SANTOS (2010)!

THE PRESERVATION OF ELTIEMPO.COM IN FRONT OF THE
VIVIFICATION OF ELESPECTADOR.COM: HYPERTEXT LINKS IN THE
CONTENTS ABOUT THE PRESIDENT SANTOS (2010)

Por:

Daniel Barredo Ibanez
Doctor en Periodismo
Universidad de Malaga
danielbarredo(@aol.com

Resumen: Los enlaces hipertextuales son una de las principales estrategias utilizadas para
interconectar los contenidos en los cibermedios. No solo son estrategias retoricas propias
de la narrativa digital, sino que su empleo configura un nuevo tipo de lenguaje: el lenguaje
hipertextual. En este estudio, mediante el analisis de una informacion simbolicamente
representativa del quehacer ciberperiodistico colombiano (las noticias relativas al presidente
Juan Manuel Santos), se clasifican los niveles de implementacion de los enlaces de casi tres mil
contenidos publicados en eltiempo.com y elespectador.com en 2010. Como conclusiones generales
se han avistado dos preferencias en el almacenaje de los contenidos: la formolizacién, un proceso
con el que se preserva el texto, aunque se eliminan esas partes susceptibles de causar errores,
como los enlaces. Y la vivificacién, la intensificacion de la experiencia del usuario mediante la
instalacion de maquinas agregadoras automaticas. Ambos son procesos hegemonicos, en tanto

que un cibermedio ha de optar por uno u otro.
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Abstract: Hypertext links are one of the main strategies used to interconnect contents
in the digital media. They are not just rhetoric strategies inherent to the digital narrative,
but also its implementation configures a new kind of language: the hypertext language.
In this article, with the analysis of a symbolic information representative of the digital
Colombian journalism (the news about the President Juan Manuel Santos), we have
classified the levels of implementation of links of nearly three thousand contents
published in eltiempo.com and elespectador.com in 2010. As general conclusions we have
observed two preferences to store the digital contents: the preservation, a process which
preserves the text, but without those parts which can cause errors, as for example the
links. And the vivification, which is the intensification of the experience of the users
with the installation of automatic aggregator machines. Both processes are hegemonic,

because the digital media have to choose one or the other.
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Los enlaces hipertextuales son una de las principales estrategias utilizadas para
interconectar los contenidos en los cibermedios, como aseguran Diaz Noci, Codina, da
Fonseca et al. (2009) o Armentia, Caminos, Elexgaray et al. (2000). Un enlace, como
su nombre indica, es un “nodo” (Waniek, 2012, p.143) que vincula un elemento (por
ejemplo una palabra, linea de texto o imagen) con otro elemento (otra noticia o recurso).
Algunos autores, como por ejemplo Larrondo (2010), han relacionado el empleo del
hipertexto con el de los recursos estilisticos en la literatura. O sea: no solo son estrategias
retoricas propias de la narrativa digital, sino que su empleo configura un nuevo tipo de
lenguaje: el lenguaje hipertextual. Ese lenguaje apuntala un discurso multipolarizado,
en tanto que se fragmenta la linealidad del texto escrito. Aunque el nacimiento del
hipertexto se asocia habitualmente al desarrollo de la informatica’, Larrondo (2009, p.
71) explica su génesis con ideas como la “intertextualidad” barthesiana, el “dialogismo”
bajtiniano y otras corrientes hermenéuticas aparecidas durante el siglo XX. El texto
hipertextual o multipolarizado determina asimismo la apariciéon de un nuevo tipo
de receptor: un receptor que abandona la actitud pasiva y se transforma en un activo
creador de significados, ya que mediante el hipertexto los sentidos del contenido se
amplian a priori indefinidamente. A medida que el usuario del cibermedio interactta
con la multipolaridad hipertextual, se generan nuevas perspectivas y sentidos, las cuales

multiplican cuantitativa y cualitativamente un contenido.

En Colombia la convergencia digital se inici6 a finales de los anos noventa, como explican
Fondevila & Segura (2012a, p. 81), pero fue en 2003 cuando los principales diarios
consolidaron sus cabeceras ciberperiodisticas (Fondevila y Segura, 2012b). Es esta una
fecha tardia en comparacion con otros paises; en EEUU, por ejemplo, el San José Mercury
News aparecio en digital en 1994 (en Rubio & Blanco 2010, p. 273), mientras que en

Espafia la mayor parte de los ciberdiarios emergieron a mediados de la década de los

noventa, como menciona Pérez Marco (2003).
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Quiza debido a esta tardia adaptacion a las rutinas digitales, la concentracion de enlaces
hipertextuales en el ciberperiodismo colombiano ha sido descrita en analisis precedentes como
de baja intensidad (en Llano, 2005; o en Fondevila & Segura, 2012a). Las siguientes paginas se han

fijado como objetivos generales:

1. Catalogar los enlaces hipertextuales de las informaciones relativas al presidente Juan
Manuel Santos publicadas durante los primeros cinco meses de su mandato (2010).
2. Confrontar el tipo de estrategias hipertextuales gestionadas por dos de las principales

tendencias periodisticas colombianas: eltiempo.com y elespectador.com.

Son objetivos que pretenden aportar algunas claves para entender la implementacion del
hipertexto alrededor de una informacion referencial -como es la relativa a la presidencia de la
Republica de Colombia-, dentro de una linea de estudio -la hipertextualidad en los cibermedios

colombianos- con una escasa tradicion investigadora.
METODOLOGIA
Analisis de contenido: la ficha de analisis

La metodologia escogida ha sido el analisis de contenido, uno de los instrumentos mas utilizados
en los estudios en Comunicacion, como comenta Neuendorf (2002). Mediante el analisis de
contenido el investigador busca cuantificar determinadas caracteristicas de un objeto determinado
(Cea D’Ancona, 1996). Se ha empleado una ficha de analisis, cuya eficacia ha sido comprobada en
algunos trabajos previos (Barredo y Oller, 2012a; 2012b; Barredo, 2013). En total se han examinado
24 variables, las cuales pueden ser explicadas segtn la siguiente clasificacion, determinada por las

fases o grupos de variables y sus objetivos esenciales®:

Figura 1. Fases y objetivos de la ficha de andlisis

Fase Fase de Fase de
organizativa distribucion definicion

Codificar el tipo de

Clasificar la unidad Cuantificar el documentos
analizada numero de enlaces internos a los que
dirigen los enlaces

Almacenar la Catalogar la Especificar el tipo
unidad segun un distribucion de los de documentos
catalogo en txt enlaces externos enlazados

Imagen 1: Daniel Barredo Ibanez




Como muestra laimagen 1, la ficha avanza gradualmente desde momentos que examinan
cuestiones perimetrales de la informacion, hacia una mayor profundidad analitica.

La eleccion de eltiempo.com y elespectador.com

De entre los muchos cibermedios colombianos, se han escogido tnicamente dos
porque el objetivo de este analisis era examinar la inclusion y la tipologia de los enlaces
hipertextuales desde un punto de vista transversal. En ese sentido se ha analizado eltiempo.
com porque es el primer diario digital de Colombia y se encuentra en el puesto 12 entre
las paginas mas visitadas del pal's“. Elespectador.com, por su parte, es el segundo diario
digital de tirada nacional y la pagina niimero 17 entre las mas visitadas de Colombia’.

Fecha de basqueda

Se han examinado todos los contenidos alusivos al mandatario colombiano entre el
7/08/2010 y el 31/12/2010 debido a:

a) Factores contextuales

a.1) Se ha analizado un bloque de contenidos ajustado a una fecha temporal, dado el
elevado dinamismo del diseno de los cibermedios. El cotejo de fechas escalonadas, por
ejemplo, podria producir resultados diferentes dentro de una misma cabecera.

a.2.) Este analisis se inserta dentro de una investigacion de mayor calado, basada en
un procedimiento llamado andlisis de contenido informatizado, el cual necesita evaluar un
bloque informativo, lo que impide la realizacion de un muestreo probabilistico.

a.3.) La cobertura de la informacion presidencial puede ser indicativa del maximo grado
de desarrollo técnico de unos ciberdiarios de orientacion nacional, ya que a diferencia
de otros apartados (como los espacios dedicados a la informacion local o cultural), es en
la informacion presidencial donde suele destinarse un mayor ntimero de profesionales y
de recursos.

b) Factores historicos

b.1.) El 7 de agosto de 2010 senala el inicio de la designacion de Juan Manuel Santos
como jefe de Estado de Colombia.

b.2.) El 31 de diciembre de 2010 marca el final de sus primeros cinco meses de mandato.
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Hemerotecas digitales

Las unidades se han descargado desde las hemerotecas digitales de ambas cabeceras.
Estas hemerotecas son accesibles a traves de unas maquinas de bsqueda situadas en sus
portadas. En las capturas siguientes, para facilitar su localizacion, se han rotulado con

sendos cuadrados rojos dichas maquinas de bsqueda:

Figura 2. Maquinas de busqueda de contenidos en las portadas (20/04/2013)

Suscribete g | Vivamos ELTIEMPO (B | Conéctate g | Regisrate o

EL TIEMPO.COM

Sabado 20 de abril de 2013

1 Opinion  #Politica W Justicia #Bogota #Deportes §Entretenimiento  Reportajes # Tecnologia # Clasificados 8 Secciones

nseguridad en Bogotd  Paseo milonaric Boston Venezuela Terrorismo  Emprendimiento | Buscador Noticias QI? - nn

v Haga de elespectador.com su pagina de inicio Ayudas | Contactenos | Foros El Espectador | Suscripciones Impreso [LECLCES
« Edicion Online
° COM
Utima Actualizacion ELESPEC ADOR m

Downtown

mm ECONOMIA v | DEPORTES Vv | CULTURA ‘ ENTRETENIMIENTO ¥ | VIVIR V| TECNOLOGIA | BLOGS Nuestras redes. .

Fuente: ELTIEMPO.com / ELESPECTADOR.com

Una vez tecleado el comando de busqueda (Juan Manuel Santos), ambas hemerotecas
permiten clasificar los contenidos gracias a multitud de variables cuantitativas
(fechas, secciones) y cualitativas (relevancia). Todos los contenidos examinados han
sido descargados y archivados tanto en un catélogo en Excel, como en unas carpetas

contenedoras dentro de ficheros de texto sin enriquecer (zxt).
Exclusion de los enlaces

Con el fin de centrar y estabilizar el analisis, se han efectuado algunas exclusiones.
En primer lugar, se han descartado los enlaces agregados automaticamente (como los
enlaces a contenidos futuros) o que aportan muy poca orientacion sobre la escritura
hipertextual (como los enlaces que remiten a galerias contenedoras). En las capturas
siguientes mostramos dos ejemplos de esos enlaces excluidos: la galeria que acompafia a
la informacion (con fecha de 12 de noviembre de 2010), conduce a contenidos publicados
el 30 de abril de 2013. Por su parte, el enlace tag a Fondelibertad remite al usuario a una

galerl'a de contenidos protagonizados por esta entidad®:



Figura 3. Capturas de enlaces agregados automaticamente o hacia galerias

contenedoras (30/04/2013)

Judicial | 12 Nov 2010 - 10:44 pm
Fondelibertad, intervenido
Por escéndalo de presunt cién en la entidad. En la Feria del Libro
= puede compartir libros
con otros lectores.
0

Compartido
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3048r-5:47¢ Corte dict medida de aseguramiento a
congresista Alvaro Pacheco por ‘parapoltica

Con todo, seran las autoridades las que determinen y les pongan nombres Y
apellldos alos r‘esponsables del EDISGL—J\O de Fondelibertad
Por: El ctador.com

Tags Fonde
Fuente: ELESPECTADOR.com

Ambos tipos de enlaces explicados introducen sensaciones de lejania con respecto de la
evaluacion narrativa que se ha fijado este articulo y, por lo tanto, han sido excluidos del
recuento. También durante la fase de analisis se han descartado de la evaluacion las unidades
especificamente audiovisuales (audionoticias, fotonoticias, videonoticias), porque durante
el trabajo de campo observamos que ELTIEMPO.com tiende a eliminarlas de su archivo:

buscabamos, ante todo, un analisis transversal equilibrado entre ambas cabeceras.
RESULTADOS
Muestra empleada

En total se han examinado 2571 unidades, conformadas por 1.300.999 palabras, distribuidas

de las formas siguientes:

Tabla 1. Unidades analizadas sobre el presidente Juan Manuel Santos (2010)

ELTIEMPO.com ELESPECTADOR.com
1178 1393
IE 571008 729991
] Elol la 484,72 524,04

Fuente: Daniel Barredo Ibéiez
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Segun la tabla anterior, se han analizado casi doscientas unidades mas en ELESPECTADOR.

com que en ELTIEMPO.com, una diferencia relacionada con un mayor interées informativo

del primero de los ciberdiarios citados. La media de palabras por unidad, también mas
abultada en ELESPECTADOR.com, sefiala una cobertura mas compleja desde el punto de

vista informativo.

Inclusion de enlaces

El porcentaje de inclusion de enlaces, como comenta Madrid Lopez (2010), se fija en

funcion de determinadas estrategias compositivas de cada ciberdiario. Esa flexibilidad

augura una dispersion que también ha sido corroborada en nuestro trabajo:

Tabla 2. Enlaces en las alusiones al presidente Juan Manuel Santos (2010)

1105 93,8 846 60,7
59 5 360 25,8

9 0,8 138 9,9

2 0,2 37 2,7

1 0,1 8 0,6

1 0,1 3 0,2

1 0,1 1 0,1
TOTAL 1178 100 1393 100

Fuente: Daniel Barredo Ibanez

Globalmente, ELESPECTADOR.com tendia a incluir un mayor numero de enlaces, con una
media de 0,39 enlaces por unidad, en tanto que ELTIEMPO.com agregaba una media de
0,06 enlaces por unidad. En el caso de ELESPECTADOR.com hemos obtenido un porcentaje
similar al de Fondevila y Segura (2012b), ya que estos investigadores aseguraban haber
coleccionado unamedia de 0,25 enlaces por unidad’. En ELTIEMPO.com, en cambio, hemos
detectado divergencias con respecto del estudio mencionado®; este hecho podria venir
motivado por un cambio en las estrategias de redaccion hipertextual de la cabecera, ya
que el estudio mencionado emplea una muestra conformada por contenidos publicados

en 2011, en tanto que para este articulo se han analizado noticias publicadas en 2010.



Segtin la tabla anterior, la franja de maxima incidencia de ELESPECTADOR.com se situaba

en un estrato intermedio, en la horquilla de 1 a 6 enlaces:

Figura 4. Nimero de enlaces (en %) en las informaciones sobre el
presidente Santos (2010)
59
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-com -com Fuente: Daniel Barredo Ibaiez

ELTIEMPO.com, en cambio, al almacenar sus contenidos tendia a eliminar los enlaces hipertextuales;
el 93,8% (n=1105) de las unidades catalogadas carecian de estas estrategias narrativas propias del

lenguaje digital.

La situacion zonal de los enlaces en estos dos ciberdiarios colombianos dependia asimismo de
sus preferencias internas, de la coherencia del disefo, y de otros aspectos relacionados con la
usabilidad de la informacion. En todas las areas estructurales la incidencia de hipertexto en
ELESPECTADOR.com superaba a ELTIEMPO.com, porque su porcentaje de inclusion de enlaces era

—como se ha explicado- mayor:

Figura 5. Distribucion zonal de los enlaces (en %)
en las alusiones al presidente Santos (2010)

1 Antecedentes
o Integrados
u Laterales

m Finales

ELTIEMPO.com

ELESPECTADOR.com

Fuente: Daniel Barredo Ibafiez
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Es este un reflejo del tipo de almacenaje que estructuraba cada uno de estos ciberdiarios:
ELTIEMPO.com reducia drasticamente la inclusion del hipertexto, mientras que
ELESPECTADOR.com mantenia unos niveles medios de implementacion. En ambos casos
el grupo mas abultado de enlaces se situ6 dentro del texto, es decir, el hipertexto aparecia

integrado dentro de los otros recursos expresivos de la informacion.
Tipologia hipertextual

Tanto en ELTIEMPO.com como en ELESPECTADOR.com los enlaces mas numerosos remitian
a contenidos alojados dentro de la propia cabecera; es esta una caracteristica que ya se
ha avistado en un trabajo paralelo a este estudio (Barredo, 2013). Los cibermedios, en
general, son renuentes a enlazar archivos situados fuera de sus portales, principalmente
por problemas como la posible infraccion de los derechos de autor o la cuestion de la
responsabilidad legal (en Deuze, 2001).

Dentro de los enlaces internos’, el porcentaje global de incidencia de ELESPECTADOR.
com multiplicaba casi por ocho veces al de ELTIEMPO.com:

Tabla 3. Enlaces internos en las alusiones al presidente Santos (2010)

Fuente: Daniel Barredo Ibarez

Cada una de las cabeceras identificaba unas tipologias hipertextuales de referencia.
ELTIEMPO.com se decantaba fundamentalmente por los enlaces a contenidos de
archivo pasado, y a noticias publicadas en los dias inmediatamente anteriores
o posteriores. ELESPECTADOR.com, por su parte, apostaba por las infografias y
las noticias publicadas el mismo dia o en los dias inmediatamente anteriores o

posteriores a los dias de la informacion.




Los niveles de enlaces externos'® se asemejaban en estas dos tendencias del
ciberperiodismo colombiano: tanto ELTIEMPO.com como ELESPECTADOR.com tendian a
enlazar, sobre todo, a fuentes externas al contenido tales como fuentes institucionales,
corporaciones académicas o empresariales. Son estos los enlaces “recomendados”
que mencionan Fondevila y Segura (2012a, p. 82), porque adensan la informacion al

vincularla con documentos referenciales.

Tabla 4. Enlaces externos en las alusiones al presidente Santos (2010)

Tipos

Fuente: Daniel Barredo Ibéfnez

Los bajos niveles de enlaces externos contabilizados, con todo, manifestaban la cautela de estas
dos cabeceras para vehicular al usuario a informaciones ubicadas en otros portales. Tambien

era un rasgo de un fuerte localismo informativo, en concreto debido al tema elegido''.
CONCLUSIONES

Los dos diarios digitales analizados, muy representativos del panorama ciberperiodistico
colombiano, mostraron una baja implementacion de enlaces hipertextuales. En concreto,
ELTIEMPO.com, lider del pais segtin los datos consultados en Alexa.com, practicamente tendia a
excluir lainclusion de estas estrategias cuando almacenaba los contenidos alusivos al presidente
Santos. Esta circunstancia se explica porque de un lado el mercado de medios colombiano se
transformo espectacularmente en un breve periodo. Si en 2009 habia un 33% de usuarios
que consumia alglin tipo de cibermedio (por un 35% de usuarios de prensa convencional),
en apenas dos afios los usuarios de Internet aumentaron hasta el 43%, en tanto que los de
la prensa en papel se estancaron en un 35% (segun datos consultados en EGM — Colombia,
2009; 2011). Es decir: en un plazo de dos anos los cibermedios pasaron de estar por debajo en
incidencia con respecto de los periodicos impresos, hasta auparse ocho puntos porcentuales

por encima de sus semejantes en papel.
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Ese crecimiento del consumo de los cibermedios se vela acompafiado por unas
estrategias enclavadas en el lenguaje anterior: el marco conceptual del periodismo

impreso todavia marcaba las pautas, en el afo 2010, sobre la narracion digital.

El tipo de almacenaje que hemos mostrado en los resultados de este trabajo sefialaba

dos preferencias compositivas generales:

a) En el caso de ELTIEMPO.com, asistimos a una supresion de los enlaces, con el fin
de conservar la informacion sin las inferencias de la escritura hipertextual. Es este
un proceso que podria enunciarse como la formolizacion, en tanto que se preserva el
texto, aunque se eliminan esas partes susceptibles de causar errores'”. El periodismo
digital: “[...] es mucho mas que trasladar contenidos de la prensa escrita a la Red;
implica multiples voces, abundantes posibilidades de presentar la informacion, de

contextualizarla y de complementarla” (Sanchez, 2005, p. 49).

Sin embargo, algunos cibermedios prefieren formolizar sus contenidos para facilitar la

adaptacion de sus usuarios a la nueva escritura multipolarizada hipertextual.

b) En el caso de ELESPECTADOR.com, comprobamos tanto el mantenimiento de la
escritura hipertextual, como la intensificacion de ese tipo de escritura mediante la
instalacion de maquinas agregadoras automaticas. En la figura 3, por ejemplo, hemos
ensenado un contenido rotulado el 12 de noviembre de 2010; en esa misma captura,
en la parte derecha, aparece una caja de enlaces que redireccionan a contenidos
publicados el mismo dia de la consulta. Es este un proceso que podria enunciarse como
la vivificacién de la informacion, en tanto que se preservan los elementos textuales e
hipertextuales e incluso estos Gltimos se refuerzan con el fin de conseguir acentuar la

experiencia del usuario.

Figura 6. Dos formas de archivar el hipertexto: formolizacidn vs vivificacion

«Se reduce la escritura
hipertextual

«Serestringe la experiencia «Se incrementa la escritura
del usuario hipertextual
«Lainformacién queda «Seincrementa la
detenida en el instante en experiencia del usuario
que se produjo «La informacién se completa

con otros contextos

Formolizaciéon

Fuente: Daniel Barredo Ibéfez




Tanto la formolizacion como la vivificacion son procedimientos hegeménicos de
almacenaje: el cibermedio ha de optar por uno u otro. Ambos ofrecen unas ventajas

distintivas, de las cuales depende su inclusion.

Futuros estudios tendrian que examinar la evolucion de la implementacion hipertextual
sobre las informaciones presidenciales o, en general, sobre otras informaciones

simbolicamente representativas del quehacer del cibeperiodismo colombiano.

Anexo 1. ficha de analisis

Identificacion de la unidad

0.No

1.Si

V8. ;Los enlaces estan a continuacion del texto?
0.No

1.5i

Enlaces internos

V1.Fecha V9. ;Hay enlaces a alguna noticia del dia?
0.No
V2. Nimero de referencia 1.Si
V10. ;Hay enlaces a noticias publicadas 3 dias antes o
V3. Mes de publicacion después?
8. Agosto 0.No
9. Septiembre 1.Si
10. Octubre V11. ;Hay enlaces a noticias publicadas 4 dias antes o
11. Noviembre mas?
12. Diciembre 0.No
1.5i
Enlaces V12. ;Hay enlaces a noticias publicadas 4 dias después o
V4. ;Cuantos enlaces hay? mas?
0.Ninguno 0.No
1.1-2 1.5i
2.3-4 V13. ;Hay enlaces a blogs del medio?
3.5-6 0.No
4.7-8 1.Si
5.9-10 V14, ;Hay enlaces a videos?
6.110mas 0.No
1.5i
V15. ;Hay enlaces a fotografias?
Distribucion 0.No
V5. ;Los enlaces anteceden al texto? 1.Si
0.No V16. ;Hay enlaces a archivos de sonido?
1.1 0.No
V6. ;Los enlaces forman parte del texto? 1.Si
0.No V17. ;Hay enlaces a infografias?
1.50 0.No
V7. ;Los enlaces estan en los laterales del texto? 1.5i

Enlaces externos

V18. ;Hay enlaces a otros medios del grupo?
0.No

1.5i

V19. ;Hay enlaces a otros medios nacionales?
0.No

1.5i

V20. ;Hay enlaces a medios extranjeros?
0.No

1.Si

V21. ;Hay enlaces a blogs externos?

0.No

1.5i

V22. ;Hay enlaces a documentos originales?
0.No

1.Si

V23. ;Hay enlaces a las fuentes?

0.No

1.5i

V24. ;Hay enlaces a las redes sociales?

0.No

1.5i
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Anexo 2. Descripcion de los enlaces internos

Tipos Descripcion

Remiten a noticias del propio medio publicadas cuatro dias después
del dia de publicacién de la unidad

Remiten a noticias del propio medio publicadas cuatro dias antes del
dia de publicacién de la unidad

Remiten a blogs alojados dentro del portal informativo

Identifican a esos recursos de sonido alojados dentro del portal
informativo

Identifican a esos recursos videograficos alojados dentro del portal
informativo

Identifican a esos recursos graficos alojados dentro del portal
informativo

Identifican a esos recursos infograficos alojados dentro del portal
informativo

Remiten a noticias del propio medio publicadas el mismo dia de
publicacion de la unidad analizada

Remiten a noticias del propio medio publicadas tres dias antes o tres
dias después del dia de publicacion de la unidad

Fuente: Daniel Barredo Ibafnez

Notas

! Este trabajo ha contado con una ayuda de 1400€ de la Consejeria de Innovacion, Ciencia y Empresa de la Junta de Andalucia
como patrocinador del Programa de Becas de Movilidad Académica entre universidades andaluzas y latinoamericanas
asociadas a la AUIP (Convocatoria 2012), en el marco de una estancia realizada entre el 18/01/2013 y el 18/05/2013
en la Universidad de La Sabana (Colombia); asimismo, el proceso de su redaccion fue financiado por el Proyecto
Prometeo de la Secretaria de Educacion Superior, Ciencia, Tecnologia e Innovacion de la Reptiblica del Ecuador, asi
como a traves de los fondos propios de los autores.

? Suele explicarse el nacimiento del hipertexto a partir de las palabras de Vannevar Bush recogidas en 1945 en The Atlantic
Monday (en Madrid Lopez, 2010, p. 23).

* La ficha se entrega como Anexo I de este trabajo.

*Segln Alexa.com, datos consultados el 20/04/2013 de: http://www.alexa.com/siteinfo/ eltiempo.com

* Segtin Alexa.com, datos consultados el 20/04/2013 de: http://www.alexa.com/siteinfo/ elespectador.com

¢ Las siguientes capturas han sido tomadas el 30/04/2013 de: http://www.elespectador.com/impreso/articuloimpreso-
234679-fondelibertad-intervenido

7 El trabajo citado no estudiaba especificamente un fenémeno, como este estudio, sino que analizaba enlaces integrados en una
amplia variedad tematica.

¥ Fondevila y Segura (2012b) explican en su observacion que ELTIEMPO.com introducia una media de 0,51 enlaces por unidad.

° Son esos enlaces que remiten al usuario a contenido emplazados en la propia cabecera. En el anexo 2 se adjunta una
descripcion pormenorizada de las caracteristicas de los items aludidos en la Tabla 3.

' Son esos enlaces que remiten al usuario a contenidos emplazados fuera de la cabecera. En el anexo 3 se adjunta una
descripcion pormenorizada de las caracteristicas de los items aludidos en la Tabla 4.

"' Los indices de remision a contenidos externos flucttan en funcién de los temas; un analisis sobre el presidente de Estados
Unidos, por ejemplo, puede que contenga mas referencias a otros cibermedios que un analisis sobre el presidente
de Colombia.

"> Nos referimos en concreto a errores técnicos, como por ejemplo la remision a un contenido que ha cambiado de direccién
fisica. Es este un error muy comun en las hemerotecas de los ciberdiarios de orientacion general, como hemos

comprobado en estudios complementarios a este (Barredo y Oller, 2012a; 2012b).
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